
宝くじのナンバーズ抽選会
を携帯電話で開催

宝くじのナンバーズ抽選会
を携帯電話で開催

メルマガを受けるお客さんの「ワクワク感を向上」させ、メルマガを受けるお客さんの「ワクワク感を向上」させ、
「来店頻度も向上」する顧客囲い込みイベント「来店頻度も向上」する顧客囲い込みイベント

携帯抽選システム「スージーズ」

３ ４ ０
好きな数字を３つ選ぶだけ★

景品を当選で当選者で
山分けチャンス！！



顧客ターゲットについて

●携帯電話を利用した各種イベントが存在しますが、今回ご紹介するイベントは、下記の部分にスポットを当てた内容です。

見込み客 顧客 優良顧客

ここにターゲットここにターゲット
を当てたイベントを当てたイベント

空メール応募などといった
非常に簡単なイベントを行
います。
ワクワク感があれば、さら
に参加頂ける確率があがり
ます。

ＷＥＢサイトに誘導し、
住所入力などを行うアンケ
ート型式のイベントや住所
入力お必要とする抽選会を
行います。
クーポンなどお得感やワ
クワク感を押し出したイ
ベントで来店頻度を向上
させます。

ＤＭを受け取った方だけが
参加できるイベントを開催

目的：コミュニケーション

ＣＲＭ的要素のモバイル利
用を行う。

ＣＲＭ

目的：メールアドレス目的：メールアドレス

１人でも多くの見込み１人でも多くの見込み
客にアプローチできる客にアプローチできる
手段である、メールア手段である、メールア
ドレスを収集します。ドレスを収集します。

目的：顧客住所目的：顧客住所

ＤＭなどが出せるようＤＭなどが出せるよう
に住所を知るためのイに住所を知るためのイ
ベント企画を実施ベント企画を実施

または、または、
来店頻度をあげる為の来店頻度をあげる為の
イベントを企画実施イベントを企画実施

目的：来店頂く目的：来店頂く

ＤＭとのミックスにＤＭとのミックスによよ
り来店して頂いて、実り来店して頂いて、実
際の購買に繋げられる際の購買に繋げられる
イベントを企画実施イベントを企画実施

目的：コミュニケーション目的：コミュニケーション

ＣＲＭ的要素のモバイＣＲＭ的要素のモバイ
ル利用を行う。ル利用を行う。



発表を待つ発表を待つ

好きな数字を３つ入力好きな数字を３つ入力

受信したメールから専用受信したメールから専用
ＵＲＬに接続します。ＵＲＬに接続します。

読み取ったメールアドレス読み取ったメールアドレス
に空メール送信に空メール送信

イベント開催のながれ

特定のアクションを起こした方だけが、プレゼント応募に参加できる携帯電話を利用した、プロモーションイベントです。参加チケットをお客さまに
お渡しすることによって、不特定多数の方が参加されることを防ぎます。また、限定的な参加チケットをお客様にお渡しすることによって、お客様の
参加意識を向上させます。

（案）店頭にてコイン
購入された方に抽選会
参加専用チケットを
お渡しします。

ワクワク感をもってワクワク感をもって
結果発表を待つだけ結果発表を待つだけ

お

客

さ

ま

専用チケットより専用専用チケットより専用
ＱＲを読み取りＱＲを読み取り

携帯抽選に携帯抽選に
参加参加

携帯抽選会の流れ携帯抽選会の流れ

抽選抽選応募完了応募完了

メールアドレスメールアドレス
の収得の収得

店店 舗舗

抽選結果メール送信
来店にて景品を
お渡します。

後日、自動で後日、自動で抽選抽選

期待感ＵＰ期待感ＵＰ

参参 加加 率率
向向 上上



本企画のねらいどころ

①閑散時期の集客を見込めます
②抽選結果に対する期待感を維持できるので、来店頻度の向上に繋がります。
③定期的に配布することで売り場への誘導が行えます。
④顧客のメールアドレスが収集でき、ダイレクトアプローチが可能です。
⑤店頭スタッフ及びお客様のイベントに対する作業が軽微です。
⑥景品によってはお客様への商品発送作業がありません。

メリット

①導入費用及び月額利用費などの経費が発生します。
②店頭スタッフに若干の作業が発生します。（お客様への開催案内お声がけ等）
③本部にて、抽選会システムを管理する作業が発生します。（弊社代行可能）

デメリット

①チケットをお渡しした人数が分かります。
②抽選会への参加人数が分かります。
③参加したお客様のメールアドレスが分かります。
④日単位の参加動向が分かります。

結果・効果



費用・効果予想など

宝くじ「ナンバーズ」方式の携帯抽選会を開催することで、お客様の来店頻度を向上させ、お客様のメール宝くじ「ナンバーズ」方式の携帯抽選会を開催することで、お客様の来店頻度を向上させ、お客様のメール
アドレス収集を行います。これによって、後のメルマガ配信などに繋げ増収をねらいます。アドレス収集を行います。これによって、後のメルマガ配信などに繋げ増収をねらいます。

目 的

販物及び費用目安

①専用モバイルキャンペーンシステム利用（初期導入４０万円～）①専用モバイルキャンペーンシステム利用（初期導入４０万円～）
②抽選参加用チケット制作（３万枚＠１０万円～）②抽選参加用チケット制作（３万枚＠１０万円～）
③参加方法説明用紙または、別途説明媒体（８万円）③参加方法説明用紙または、別途説明媒体（８万円）
④プレゼント景品（別途予算）④プレゼント景品（別途予算）
⑤月額システム利用費（３万円）⑤月額システム利用費（３万円）＊運営代行別途お見積り

※※イベント開催規模（チケット枚数など）によって金額はイベント開催規模（チケット枚数など）によって金額は
変動致します。左記の金額は、参考程度にお考え下さい。変動致します。左記の金額は、参考程度にお考え下さい。
詳細な金額につきましては、イベント規模などを検討詳細な金額につきましては、イベント規模などを検討
の上、ご提示させて頂きます。の上、ご提示させて頂きます。

想定する効果など

イベント参加率：イベント参加率： 配布枚数（３万枚）に対して、１０％配布枚数（３万枚）に対して、１０％
イベント応募延べ回数：イベント応募延べ回数： 約３，０００回約３，０００回
収得アドレス数：収得アドレス数： 約２，１００人分約２，１００人分
店頭への動員人数：店頭への動員人数： 約１，５００人約１，５００人
イベント開催による売上推定：イベント開催による売上推定： 約２２５万円＠１５００円／人約２２５万円＠１５００円／人
１回あたりの当選者数：１回あたりの当選者数： １０人前後１０人前後
●メールアドレス収集後の想定●メールアドレス収集後の想定
メルマガ受信からの来店推定効果：メルマガ受信からの来店推定効果： 受信人数の４％が来店受信人数の４％が来店
メルマガ受信からの売上推定効果：メルマガ受信からの売上推定効果： 約１３万円＠１５００円（メルマガ配信１回あたり）約１３万円＠１５００円（メルマガ配信１回あたり）

システム準備期間：システム準備期間： 約３週間約３週間 印刷物関係：印刷物関係： 約４週間約４週間

準備期間など

※下記数値は、他店（開催期間：３週間、配布数3.5万枚）で実施した時の参考数値です。
単価などは、御社にあわせて再度ご計算をお願いします。



案内ビラなどの販物サンプル（他店事例）

●某ショッピングセンターで開催時に利用した販物●某ショッピングセンターで開催時に利用した販物


